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Industrie beklagt Héndlermacht

Wachsende Marktkonzentration s'chafft._-Abhéingigkeit -

~dem FRANKFURT A.M. Der Marken-
~verband fordert Verhaltensregeln fiir die
Zusammenarbeit von Industrie und Han-
-del. Die. Interessenorganisation der Her-
steller von Produkten mit geschiitzten Na-
“men klagt, ihre Mitglieder seien in wach-
- Sendem Ma8 von einigen wenigen groBen

Vermarktungsgesellschaften - abhingig,

GrofSkonzerne mit ﬂé‘._chendeckendem}ﬂi—
-alnetz - setzten die Produzenten wunter
‘Druck und verlangten unfaire Preisnach-

lisse. Gingen die Zulieferer darauf nicht
. ein, wiirden ihre Waren aus den Sortimen-
ten gestrichen. In einem aktuellen Gutach-

ten, das die Lobby in - '

Auftrag gegeben hat,

heiBlt es: ,Die Marken-

artikelindustrie gerit
zunehmend unter Kon-
ditionendruck®, ‘

~ Auch der Binnen- _

markt der Europii-

schen Union hilt den Prozess der Handels-

konzentration nicht auf, Im Jahr 2005 wer-

den ‘den Prognosen zufolge die fiinf grof-
ten Konzerne rund 40 Prozent des Ge-
schifts machen. Hierzulande beherrsch-
ten die fiinf wichtigsten Wettbewerber be-

reits jetzt 63 Prozent des Marktes. f

Der Betriebswirt Rainer Olbrich, der
die Expertise erstellt hat, erklirt die Stir-
ke der Discount- und Supermarktketten
mit dem wachsenden Erfolg ihrer eigenen

Produktreihen, den so genannten Handels-

marken. Die Unternehmen lieBen sie jm

,,Die Ma?keﬁartikelfndu&trie
gerdt zunehmend unter
Konditionendruck. «

Auftrag fertigen und kénnten zudem sehr
flexibel die Lieferanten wechseln. Einen
erheblichen Vorteil hétten sie auch, weil
sie diese Giiter iiber ihre Vertriebsnetze

2zu-einheitlich giinstigen Preisen absetzen

konnten. : :
Wie der Professor aus Hagen weiter aus-
fithrt, sind die Hersteller von Markenarti-
keln demgegeniiber benachteiligt, weil sie
beispielsweise kaum Einfluss darauf ha-
ben, was die Endverbraucher fiir ihre Er-
zeugnisse bezahlen miisgen. Vor allem
aber kénnten sie wegen der hohen Bedeu-
tung einzelner Abnehmer auf -etablierte
5 - - Lieferbeziehungen
nicht verzichten..
Nicht nur mittelstin-
dische Unternehmen
séhen sich der Gefahr
. ausgesetzt, ,bei Weg-
fall eines oder sehr we-
niger Abnehmer exis-

- tenzbedrohende Verluste zu erleiden.

Der Hauptgeschaftsfiihrer des Marken-
verbandes, Horst PrieBnitz, betont, er wol-
le nicht zur der in den siebziger Jahren ab-
geschafften Preisbindung fiir einzelne
Markenprodukte zuriick. Diese hatte die
Position der Hersteller gestarkt, Die Lob-
by hofft aber, dass Industrie und Handel
im Konsens faire Geschéftsregeln definie-
ren kénnten. In Australien habe man sich
aus gegebenem Anlass auf ein solches Mo-
dell geeinigt. Die britische Regierung ver-
folge ein #hnliches Ziel, :




