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#indi sonderpreis vs.normalpreis

rinormalpreis «- ifelse(r$PREISART == 1,1,0) = =

résonderpreis <- ifelse(r$PREISART == 1,0,1) L

table(rjnormalpreis) .

table(risonderpreis) .
.

#1. sortierung 0.20-

rr =- data.frame(ddply(r, . (year ,FASTTRL3,KW,PRODUKTN }, p
Normalpreis = sum(normalpreis),
Sonderpreis = sum (sonderpreis)))

# wurde produkt als normalpreiss und/oder sonderpreis verk:
rrinormalpreisindi <- ifelse(rrinormalpreis > 0 ,1,0)
rrisonderpreisindi <- ifelse(rrisonderpreis > 0 ,1,0)
rrikaufallg =- ifelse(rrinormalpreis = € |[rrisonderpreis -

#2-sortierung

rrr <- data.frame(ddply(rr, . (year,FASTTRL3,Kw), plyr::sum
anzahlprodukt = sum (kaufallg),
normalpreis = sum(normalpreisIndi)
sonderpreis = sum(sonderpreisIndi)’

# berechung anteil sonderpreis

rrrianteilsp <- rrrisonderpreis/rrrianzahlprodukt

0.15-

#Berechnung anteil sonderpreise von Handelsmarken ####

p <- subset(r, HANDELSM == 1)

M arktanteil

ggplot (ukr8,aes(x= preishe, y= marktanteilm)) +
geom_pointiaes(color = FASTTR13)) +
geom_smooth(method="Tm"} +
xlab("Preis™) =
vlah("Marktanteil™)
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