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Das Buch fiihrt in komprimierter und verstidndlicher Form in die wichtigsten Planungsprozesse des
Marketing ein. Es vermittelt in besonderer Weise ein klares Grundverstindnis der Marketing-Lehre.
Zu diesem Zweck werden die Inhalte an tibersichtlichen und klaren Planungsschrittfolgen orientiert.
Das Buch eignet sich daher hervorragend als grundlegender Lehrtext fiir betriebswirtschaftliche Stu-
diengénge an Hochschulen. Dariiber hinaus eignet es sich aufgrund seiner tibersichtlichen Schwer-
punktlegung auf die wesentlichen marktorientierten Planungsprozesse vorziiglich fiir die berufsbeglei-
tende Weiterbildung und die unternehmerische Praxis.
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