NUR STARKE MARKEN SICHERN DAS UBERLEBEN
D

ie Fernuniversitit Hagen, Lehrstuhl BWL/Marketing unter Leitung von*Pr&. :
BriRainer Olbrich, untersuchte in diesem Frithjahr die Abhéngigkeitsverhilt-
| nisse Von Markenartikelindustrie und Handel. _
| Der Bericht kommt zu dem Resiimee: Angesichts des Preiskrieges im Handel
| und angesichts des zunehmenden Wettbewerbs von Handelsmarken und In-
dustriemarken haben nur noch starke Marken eine Uberlebenschance. Der |
| Markenartikelindustrie empfiehlt Olbrich, . die Markenpflege als oberstes Ge-
| bot“ zu beachten. Dem Handel rit der Hagener Professor, , die Verbesserung |
§ des Leistungsangebots wieder stirker als Wettbewerbsparameter in den |
Mittelpunkt zu riicken.* -
| Olbrich ist Uberzeugt, die Handelskonzentration auf nationaler und interna- |
tionaler Ebene wird weiter voranschreiten: Internationale Handelsmarken |
werden kiinftig nicht nur die Zweit- und Drittmarken der Industrie, sondern |
auch die Marktstellung filhrender Herstellermarken bedrohen. Der Spielraum |§
 der Markenartikelindustrie wird im Bezug auf Investitionen und Beschifti- §
| gungsstrukturen kleiner. Ahnlich wie der Markenverband, fordert Olbrich, |
| MaRnahmen im Wege von Selbstverpflichtungsabkommen zwischen Indus. |
trie und Handel oder aber stirkere Kontrollen durch den Gesetzgeber. :
Weitere Informationen:

www.Fernuni-Hagen.de/Marketing/
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